
講師 : 夏學理





• C rea te : To  cause  to  ex is t, B ring  in to  be ing , O rig ina te , To  
g ive  rise  to , B ring  abou t, P roduce , To  be  firs t to  
po rtray and  g ive  characte r to  a  ro le  o r pa rt 
appropria te  to  crea ting  fic tiona l characte rs  and  
w riting  s to ries)

• C rea tion :  A n  o rig ina l p roduct o f hum an inven tion  o r 
im ag ina tion



Creativity can  be  de fined  as the  m a in  too l to deve lop
innova tion . A lthough  fo r m any peop le , the  w ord  m ost
im m ed ia te ly  appears associa tions w ith  a rtis tic  endeavors
and  w riting , it has a lso been  linked  to  sc ience  as fa r back
as the  m uses o f A ncien t G reece .

Today, creativity forms the core activity of a growing 
section of the global economy – the creative industries
- genera ting  w ea lth  th rough the  crea tion  and  exp lo ita tion  

o f in te llectua l p roperty  o r the  p rov is ion  o f crea tive  se rv ices.



is  the  te rm  firs t used by Thom as K uhn in  h is  in fluentia l book 
The S tructure  o f S c ien tific  R evo lu tions (1962) to  describe  a
change in  bas ic  assum ptions w ith in  the  ru ling  theory o f sc ience. 
A ccord ing  to  K uhn, "A parad igm  is  w hat m em bers o f a  sc ien tific  
com m unity, and they a lone, share .” U n like  a  norm al sc ien tis t, 
K uhn he ld , “a  s tudent in  the  hum anities has constan tly  be fore  
h im  a  num ber o f com peting  and incom m ensurab le  so lu tions to
these prob lem s, so lu tions tha t he  m ust u ltim ate ly  exam ine fo r 
h im se lf.” 



• 創意行銷總賦予產品動人故事，讓產品擁有活靈活現的生命，

撼動消費者的內心深處，繼而引發深遠而悠揚的共鳴。

• 創意行銷並非只是單純地舞弄創意而已，而是必須把策略性

思考融入創意裡，讓創意有效發揮行銷的目的。創意行銷要

成功，必須克服三道關卡，分別是市場、消費者以及競爭者

三個方面。唯有能夠掌握天時、地利、人和與市場氛圍，引

起消費者的共鳴與迴響，並讓競爭者感到有所差異卻又難以

迅速模仿跟進，才是創意出擊的良好素材。



透過事件行銷〈event m arke ting〉創造對社會具有

吸引力與熱度的活動事件，並藉此傳達活動本身的

意涵與宗旨，並傳遞組織本身的形象與目的。其中，

又以賦予該事件高度的故事性，絕對性與互斥性，

以引發傳媒與大眾的興趣與好奇心，則更能為行銷

工作帶來較多新聞報導的可能。



在吸引媒體的過程中，議題的定調成功與否，關係著

是否能夠引起大眾的共鳴，因此，議題務必朝向大眾

化、普遍化的方向設計。一位優秀的行銷企劃人員，

必須具備洞察趨勢的敏銳觀察力，掌握議題，預見趨

勢，並把議題融入產品行銷之中。



























http://www.flickr.com/photos/eunice_juan/2141142642/�


http://www.wretch.cc/album/show.php?i=windyatfmtv&b=37&f=1999048353&p=8�


http://www.wretch.cc/album/show.php?i=windyatfmtv&b=37&f=1999048352&p=7�


http://www.wretch.cc/album/show.php?i=windyatfmtv&b=37&f=1999048360&p=15�
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http://www.wretch.cc/album/show.php?i=performing07&b=8&f=1708846020&p=6




http://www.wretch.cc/album/show.php?i=performing07&b=8&f=1708846032&p=18�


http://www.wretch.cc/album/show.php?i=performing07&b=8&f=1708846033&p=19�
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